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Lors de sa séance du 26 mai 2020, le Conseil Municipal a fait évoluer les statuts de l’EPIC Office de 

Tourisme de Gujan-Mestras pour créer Gujan-Mestras DEVELOPPEMENT et élargir ainsi le champ de 

compétence de cette structure dont les missions reposent dorénavant sur 3 axes majeurs : 

- Le développement touristique de la station 

➢ Gestion de l’Office de Tourisme 

➢ Gestion de la Maison de l’Huître 

➢ Gestion du Camping municipal de Verdalle 

 

- Le développement du commerce et de l’artisanat 

➢ Création d’un Office du Commerce et de l’Artisanat 

 

- Le développement culturel 

➢ Gestion administrative et financière du festival Thrillers 

 

Le nouveau conseil d’administration de Gujan-Mestras DEVELOPPEMENT, Présidé par Xavier PARIS, a 

été installé le 4 juin 2020. Conformément aux statuts, le conseil d’administration comprend 15 

membres désignés par le Conseil Municipal, dont : 

 

9 conseillers municipaux : 

- Xavier PARIS, 1er adjoint au Maire - Président 
- Sandra PEIGNON, conseillère municipale déléguée au tourisme 
- Ludovic DUCOURAU, adjoint au Maire - ports 
- Corine CAZADE, conseillère municipale déléguée à la culture 
- Jean-Pierre PETIT, conseiller municipal 
- Stephan PEY, conseiller municipal délégué au commerce et à l’artisanat – Vice-Président 
- Corinne GAUTIEZ, conseillère municipale déléguée à l’animation des quartiers 
- Kevin LANGLADE, conseiller municipal 
- Olivier PAINCHAULT, conseiller municipal. 

 

6 personnes ressources : 

- Michel CARRARA, gérant du Parc de la Coccinelle 
- Vincent HAUSSEGUY, gérant du magasin Cocci’Vélos 
- Gregory DEBORD, professionnel de la filière nautique 
- Dominique POIRIER, président de l’association ATGM 
- Patrice ZUBIETA, ancien artisan 
- Arnaud QUENOUILLE, commerçant. 

 

La direction de Gujan-Mestras DEVELOPPEMENT est assurée par Franck AVICE. 

  

CREATION DE GUJAN-MESTRAS DEVELOPPEMENT 
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Organigramme de Gujan-Mestras Développement 
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De par son statut d’EPIC, Gujan-Mestras a pu avoir recours au chômage partiel pour le personnel des 

structures concernées par des fermetures administratives. Il est à préciser que les salariés mis au 

chômage partiel ont eu un taux de rémunération maintenu à 100%. 

Ainsi sur l’ensemble de l’année 2020, Gujan-Mestras DEVELOPPEMENT a déclaré au titre du chômage 

partiel : 

- 2 265 heures pour la Maison de l’Huître 

- 1 509 heures pour le Camping municipal de Verdalle 

- 610 heures pour le service administratif 

Soit un total de 4 384 heures qui ont été indemnisées par l’Etat à hauteur de 39 309,89 €. 

Par ailleurs, Gujan-Mestras DEVELOPPEMENT, afin d’amoindrir l’impact financier de la pandémie, a 

pu solliciter également des réductions de charges ainsi que des aides spécifiques (aide au versement 

des cotisations URSSAF), représentant un montant total supplémentaire alloué à l’EPIC de 12 167 €. 

De même, une assurance perte d’exploitation a pu être mise en œuvre de façon exceptionnelle au 

camping générant une indemnité supplémentaire de 22 772 €. 

Ainsi, grâce à : 

-  la taxe de séjour et à un reversement important par les plates-formes, 
-  la mise en place du chômage partiel 
-  une indemnisation d’assurance, des réductions de charges et des aides 
- la maîtrise des charges d’exploitation, 
 
Gujan-Mestras DEVELOPPEMENT a pu passer cette année 2020 sans avoir recours à une subvention 

municipale. 

  

UNE ANNEE 2020 MARQUEE  

PAR LA PANDEMIE DE COVID-19 

Comme nombre d’entreprises, l’activité de Gujan-Mestras DEVELOPPEMENT, 

centrée sur l’activité touristique, a été fortement impactée en 2020 par la 

pandémie de COVID-19.  

- Le camping municipal de Verdalle n’a pu ouvrir au public que le 12 juin 

au lieu du 7 avril. 

- La Maison de l’Huître a été fermée de la ½ mars à la ½ mai. Elle est à 

nouveau fermée depuis la fin du mois d’octobre. 

- L’Office de Tourisme a été fermé au public de la ½ mars à la ½ mai. 

Les périodes de fermeture et les restrictions de fréquentation imposées (mise 

en place de jauges) ont eu des conséquences significatives sur l’activité 

commerciale de l’EPIC. Les recettes commerciales 2020 de Gujan-

Mestras DEVELOPPEMENT s’élèvent  au 31 décembre 2020 à 368 472 

€ contre 559 000 € en 2019, soit une baisse de 34%.  
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Nombre de visiteurs 

 

 

 
Fréquentation à l’accueil 

 

 
 
L’Office de Tourisme a globalement accueilli 18 365 visiteurs en 2020 contre 27 292 en 2019, soit 
une fréquentation en baisse de 32 %. 
 

- En avant saison (avril à juin), du fait du confinement, la fréquentation de l’Office de 
Tourisme est en très forte baisse (-76%) avec seulement 1 310 visiteurs accueillis contre 
5 478 en 2019. 

 
- Sur la période de pleine saison, les mois de juillet et août totalisent un nombre de 11 502 

visiteurs accueillis contre 13 765 en 2019 (-16%). Il est à noter que durant tout l’été, l’OT a 
limité l’accès au hall d’accueil à 2 ou 3 personnes simultanément.  

 
- Les mois de septembre et octobre enregistrent également une baisse de fréquentation 

avec 3 320 visiteurs accueillis contre 4 263 en 2019. 
 
- La fréquentation étrangère à l’OT a représenté cette année 1,5% des visiteurs.  

 

 

  

Année 

OFFICE DE TOURISME 

Evolution du nombre de visiteurs accueillis 
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Les demandes les plus fréquentes cette année à l’Office de Tourisme ont concerné, dans l’ordre 

d’importance : 

- Les balades en bateaux au départ des ports de La Hume et d’Arcachon, 
- Les déplacements doux (vélo, bus, train, pédestre), la carte des pistes cyclables et les 

locations de vélos, 
- Les billetteries diverses proposées à l’Office de Tourisme 
- Les consignes sanitaires à respecter sur la station 
- La liste des manifestations maintenues 
- Les hébergements 
- Les marchés. 

 

 

Activités de billetteries 

 

Avec un total de 12 031 billets vendus, l’activité billetteries baisse en 2020 de 34%. Cette baisse 
est bien sûr proportionnelle à la baisse générale de fréquentation de l’Office de Tourisme. Tous les 
secteurs d’activités (parcs d’attractions, transports, sorties en mer, spectacles) sont concernés par 
cette diminution. 

 
L’ensemble de ces ventes (89 343 €) a permis de générer une commission de 6 726,80 € HT. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Evolution du nombre de billets vendus 
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Evolution du nombre de billets vendus 

Evolution du nombre de billets vendus par prestataire 



9 
 

 

Activités boutique 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Balades en bateau au départ de La Hume 

 
 

 

Tour de l’île aux oiseaux 
 
 
L’Office de Tourisme avait prévu de proposer, dans le cadre d’un partenariat avec l’UBA, des tours 
de l’Ile aux Oiseaux au départ du port de La Hume et également une navette La Hume-Cap Ferret en 
juillet et août.  
 
En raison du COVID-19 et des restrictions du nombre de bateaux, seuls les tours de l’Ile aux Oiseaux 
(avec et sans escale au Cap-Ferret) ont pu être maintenus. Ces sorties proposées depuis 3 ans dès 
le début des vacances de Pâques, n’ont pu débuter cette année qu’à partir du 1er juillet avec un 
nombre de bateaux limité et une jauge restreinte. 
 
Organisation : 
 

- Un arrêté municipal définit les conditions et règles d’utilisation du ponton par l’UBA et la liste 
des bateaux autorisés à accoster (capacité de 30 à 49 passagers).  

- Une convention commerciale est établie entre l’EPIC et l’UBA pour définir le calendrier de 
programmation des sorties et les modalités de commercialisation.  

- Un agent de l’OT est présent à chaque embarquement à l’exception du dimanche et des jours 
fériés.  

Le chiffre d’affaires de la boutique s’élève en 2020 à 5 671,45 € HT et 
baisse globalement de 30% tout comme pour l’activité billetteries. 

 

Evolution du CA boutique 



10 
 

 
➢ Tour de l’Ile aux Oiseaux (2h30) 

Adultes : 20 €   
Enfants (4 à 12 ans) : 14 € 
 

➢ Tour de l’Ile aux Oiseaux avec escale  
au Cap-Ferret  

Adultes : 25 €   
Enfants (4 à 12 ans) : 18 € 
 

Fréquentation 
 
      2017 : 28 sorties - 1 433 passagers.  

      2018 : 42 sorties – 2 000 passagers. 

      2019 : 78 sorties – 2 449 passagers. 

      2020 : 45 sorties – 1 664 passagers. 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nouveauté : des balades en chaland vers l’Ile aux Oiseaux 

 

En partenariat avec M. LUYDLIN, des sorties en chaland ont été proposées et ont pu avoir lieu 

uniquement à partir de juillet. Ces sorties devaient intégrer des dégustations d’huîtres à bord mais 

celles-ci n’ont pu avoir lieu en raison des mesures sanitaires. 

 

  

➢ Promenades en chaland vers l’Ile aux 
Oiseaux (2h00) 

Adultes : 24 €   
Enfants (4 à 12 ans) : 20 € 
Jauge : 12 personnes maximum par sortie 
 

Fréquentation 
 
      2020 : 15 sorties – 81 passagers. 

Crédit photo : Promenade en Chaland   
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Visites guidées 

 

Les jauges des visites guidées ont été réduites pour des raisons sanitaires. 

Au total 272 personnes ont participé aux visites guidées proposées par l’Office de Tourisme en 

2020. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Prestations de services - Partenariats publicitaires 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Découverte de l'estran à Marée Basse (Plage de 

La Hume) – Partenariat AROEVEN 

 

151 participants - 301 en 2019. 

Jauge 2020 : 10 personnes, contre 25 en 2019. 

 

Sentier du littoral (Port de Gujan) 

Partenariat AROEVEN 

 

48 participants – 61 en 2019. 

Jauge 2020 : 10 personnes, contre 20 en 2019. 

Blockhaus de la Chêneraie – Partenariat GRAMASA 

 

73 participants – 134 participants en 2019. 

Jauge 2020 : 10 personnes, contre 20 en 2019. 

L’Office de Tourisme réalise chaque année un guide du partenaire 

qu’il diffuse auprès de l’ensemble des professionnels de la station 

et des loueurs individuels. 

➢ Participation des loueurs : 4 691,67 € HT –  

5 950 € HT en 2019. 

(Parution guide – site web – centrale des disponibilités) 

 

➢ Encarts publicitaires professionnels : 12 499,99 € HT - 

12 541,67 € HT en 2019. 

(Publicité sur guide uniquement) 

 

➢ Encarts publicitaires site Internet OT : 1 083,34 € HT - 

2 500,04 € HT en 2019. 

(Publicité sur site Internet uniquement) 

 

Au total, 18 275 € HT de partenariats publicitaires ont été 

conclus en 2020 contre 20 991,71 € en 2019. 
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Balade des 7 ports 

 

Prévue le lundi 13 avril à partir de 10h, la balade des 7 ports a dû être annulée cette 

année. 

Cette manifestation organisée chaque année au printemps a pour but de lancer la saison en animant 

simultanément les ports de la ville. 

 La Balade des 7 ports, qui s’adresse tant aux résidents locaux qu’aux touristes, consiste en la mise 

en place sur les ports d’animations sportives, ludiques et culturelles gratuites. Les participants ont la 

possibilité de se déplacer entre les ports en empruntant des vélos mis à disposition ou en utilisant 

leurs propres moyens doux de déplacement, le boulevard Pierre Dignac étant fermé à la circulation 

l’après-midi. Des navettes bus sont également proposées ainsi que des balades en bateaux lorsque 

la marée le permet. 
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Wifi territorial gratuit 

 

 

Gujan-Mestras DEVELOPPEMENT assure le financement de 10 points WIFI sur la commune. Ces points 

font partie du réseau de WIFI Territorial Bassin d’Arcachon. 

Le nombre de connexions en 2020 a baissé de 35% pour s’établir à 32 082 connexions. Cette baisse 

est sans doute liée aux périodes de confinement et à la diminution de la fréquentation dans les 

différents sites équipés. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Evolution du nombre de connexions Wifi 
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Marque Qualité Tourisme 

 

A la suite d’un audit réalisé par un cabinet indépendant, l’Office de Tourisme a obtenu le 4 novembre 

2020 la validation de la marque Qualité Tourisme. Cette marque est indispensable pour que l’OT 

soit classé en catégorie I, soit le niveau le plus élevé. 

La marque Qualité Tourisme correspond à une sorte de norme AFNOR ou ISO applicable au secteur 

du tourisme et nécessite l’application de référentiels stricts concernant tous les niveaux 

d’intervention de l’Office de Tourisme : 

- Stratégie de développement 
- Relations avec la collectivité de tutelle 
- Gestion des ressources humaines 
- Gestion de l’accueil 
- Gestion de la boutique 
- Gestion des animations 
- Relation avec les professionnels 
- Actions de promotion 

  

La marque Qualité Tourisme est attribuée pour une durée de 5 ans. 
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Habilitation de l’Office de Tourisme pour procéder au classement des meublés de 

tourisme 

 

A la suite d’une formation, l’Office de Tourisme a été audité le 8 décembre par le cabinet Certisud 

afin d’être habilité à proposer, un nouveau service de classement (meublé de tourisme 1, 2, 3, 4 ou 

5 étoiles) aux propriétaires de locations saisonnières. 

 

Claudine LORIOD, responsable accueil et Elodie ABIVEN, conseillère en séjour ont obtenu la 

certification pour pouvoir effectuer elles-mêmes les visites de classement. 

 

Pourquoi ce nouveau service ? 
 

- Pour permettre à Gujan-Mestras de qualifier son offre de locations saisonnières : la qualité ! 

- Pour être plus réactif face aux demandes des propriétaires souhaitant classer leurs biens. 

Ce service était assuré auparavant au niveau départemental et nous ne maitrisions pas les 

délais. 

 

Les avantages du classement ? 
 

- Un abattement fiscal de 71%  

- Une valorisation de la qualité de son hébergement grâce à une classification par étoiles 

reconnue nationalement 

- La possibilité de s’affilier à l’agence nationale des chèques vacances. 

 

Concrètement, comment ça marche ? 
 

- Une note d’information complète est à disposition des propriétaires à l’accueil de l’OT et 

téléchargeable sur le site, rubrique « espace PRO/LOUEURS » 

- Coût du classement et de la visite : de 165 € pour un studio à 235 € pour un T5 

- Le classement est valide pour une durée de 5 ans. 

 

Il est à noter que seuls les organismes agréés par Atout France suite à l’audit sont reconnus pour 

délivrer le classement officiel « Meublés de Tourisme ». Sur le sud bassin, seul l’OT de Gujan-Mestras 

est agréé. Il n’effectue des classements que sur la ville pour le moment.  

 

En deux mois l’OT a procédé au classement de 13 meublés. 
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Attestation pour agrément de classement des meublés 
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Nombre de visiteurs 

 

 
Au 31 octobre, la Maison de l’Huître a accueilli 11 252 visiteurs contre 24 792 en 2019 soit une 

baisse de fréquentation d’environ 55%. Cette baisse, liée au COVID, s’explique par les raisons 

suivantes : 

- Fermeture administrative du Musée de la ½ mars à la ½ mai et à nouveau à partir du 1er 
novembre (A la date de rédaction de ce rapport d’activités 2020, la Maison de l’Huître est 
toujours fermée administrativement). 

- Perte quasi-totale de la clientèle groupes (-90%). 
- Limitation de la capacité d’accueil dans le musée à 30 personnes jusqu’au 1er juillet puis 

durant l’été 60 personnes en simultané et par groupe de 20. 
- La clientèle individuelle, présente en juillet et août, a été quasi inexistante sur la période 

d’avant saison et est en baisse de 35% sur l’ensemble de la période. 

 

  

MAISON DE L’HUITRE 

Evolution du nombre de visiteurs accueillis 

Année 
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Chiffre d’Affaires HT 

 

 
Le C.A de la Maison de l’Huître s’élève donc à 107 510 € contre 198 523,98 € en 2019, soit une 

baisse de 46%. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Evolution du CA H.T 

Année 
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En cette année 2020 de nouveaux supports de visite à 

caractère ludique pour le jeune public ont été édités. 

Le premier livret pédagogique, " les recherches de 

l’Inspecteur Gravette", a vu le jour en 2009. A 

l'origine, il avait été pensé dans le but d'attirer une 

clientèle que la Maison de l’Huître n’avait pas encore 

réussi à toucher, à savoir les écoles primaires. 

Grace à ce livret et à la communication faite en ce sens, 

nous avons atteint notre objectif ; les classes du 

primaire en visite au musée ont été de plus en plus 

nombreuses au fil des années. La formule avec livret est 

la plus choisie et le retour des enseignants est positif. 

Ce livret est depuis quelques années également 

proposé à la clientèle individuelle directement : « le 

petit jeu pour les enfants ». 

 
Il a été décidé en 2020 de moderniser ces supports et 
de les rendre encore plus attractifs et ludiques en 
termes de mise en page et qualité d’impression. 

 

Le nouveau livret, intitulé le "P'tit passeport de 
l'huître du Bassin d'Arcachon", se décline sous 2 
versions, 2 niveaux. Le premier est destiné aux élèves 
du CP au CE2 et le second aux CM1, CM2.  
 
Le contenu du passeport a été élaboré intégralement par 
le personnel de la Maison de l'Huître et il a été fait appel 
à un imprimeur pour la mise en page et l'impression.  
 
 
Malheureusement, il n’a pas été possible de tester cette 
nouvelle version avec les groupes scolaires en 2020 à 
cause du COVID et la clientèle individuelle n'a pas pu en 
profiter l'été dernier comme elle aurait du car le 
protocole d'accueil mis en place ne permettait pas la 
déambulation libre et seule du public dans les 
différentes salles du musée.  
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Nombre de nuitées 

 

 

 
La pandémie de COVID 19 a eu un triple effet sur l’activité du camping municipal de Verdalle. 

- Une ouverture, initialement prévue début avril, reportée au 12 juin (annulation des vacances 
de pâques et des ponts du mois de mai, soit aucune avant-saison) 

- Une restriction de la capacité d’accueil due aux mesures de distanciation mises en place dans 
le bloc sanitaire : diminution du nombre d’équipements en service engendrant une 
diminution du nombre total de personnes pouvant être accueillies afin de garantir la même 
qualité de service et d’éviter des files d’attente au bloc. 

- Recrutement d’une femme de ménage supplémentaire : 3 nettoyages quotidiens du bloc au 
lieu de 2 comme les années précédentes. 

 

Avec un total de 17 824 nuitées de la mi-juin au 30 septembre, contre 27 520 pour la saison 2019, 

la fréquentation du camping baisse de 35%. 

CAMPING DE VERDALLE 

Evolution du nombre de nuitées 

Année 
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Chiffre d’Affaires HT 

  

En terme de chiffre d’affaires, celui-ci s’élève à 229 517 € HT contre 320 532 € en 2019, soit une 

baisse de 28,4%. 

 

Le camping a enregistré cette année un nombre de courts séjours (2 à 3 jours) beaucoup plus 

important que les saisons passées où nous avions des réservations à la semaine. Le taux d’occupation 

des emplacements sur l’ensemble de la période s’est élevé à 66%. 

 

 

 

 

 

 

 

  

Evolution du Chiffre d’Affaires HT 

Année 
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Par délibération du 4 juin 2020, le Conseil Municipal a fait évoluer les statuts de l’EPIC Office de 

Tourisme de Gujan-Mestras pour créer Gujan-Mestras DEVELOPPEMENT. La ville a ainsi souhaité, dès 

2020, élargir le périmètre d’intervention de l’EPIC avec la création d’un Office du Commerce et de 

l’Artisanat. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

L’Office du Commerce et de l’Artisanat, dont les locaux sont situés à La Hume au 19 avenue du 

Maréchal de Lattre de Tassigny a pour objectifs de : 

- Mener des actions de promotion du commerce et de l’artisanat local, 

- Mettre en place des animations commerciales de quartiers sur l’ensemble de l’année, 

- Assurer l’interface et le lien entre les acteurs économiques de la commune et les 

partenaires institutionnels 

- Mettre en place des actions de formation au bénéfice des commerçants et artisans locaux. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

OFFICE DU COMMERCE ET DE L’ARTISANAT 
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Afin de mener à bien ces missions, il a été procédé au recrutement d’un manager de commerce par 

diffusion d’une annonce au niveau national via les deux réseaux auxquels a adhéré Gujan-Mestras 

DEVELOPPEMENT : 

- Manacom : réseau des managers de commerce de Nouvelle Aquitaine 

- Centres villes en mouvement : réseau national 

 

A la suite d’une dizaine d’entretiens avec des personnes ayant été présélectionnées, la candidature 

de Magali VERGEZ a été retenue. Magali VERGEZ a pris ses fonctions le 6 janvier 2021 ; elle dispose 

d’une solide expérience dans le domaine commercial, l’animation et elle a été gérante d’un 

commerce. 

 

Les premières actions à mettre en œuvre pour 2021 porteront sur : 

- La constitution d’une base de données qualifiée des commerces et artisans de Gujan-Mestras 

- La réalisation d’opérations d’animation et de promotion du commerce local dont la réalisation 

d’un « chéquier avantages » à l’attention des bénévoles 

- La création d’une vitrine numérique des commerces et artisans gujanais 

 

 

 

 

 

 

 

  

MAGALI VERGEZ 

Manager de Commerce 
magali.vergez@gujanmestras.com 

05 56 54 02 10 
06 70 07 00 24 

19 avenue du maréchal de Lattre de Tassigny 
33470 GUJAN-MESTRAS 
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1. Nombre de nuitées des structures professionnelles d’hébergements 

 

 
Le nombre de nuitées est calculé à partir du montant de la taxe de séjour perçue.  

Ce nombre ne prend pas en compte les nuitées des personnes exonérées de la taxe de séjour (- de 18 

ans). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Nombre total de nuitées marchandes sur la station 

 

 

  

DONNEES GENERALES DE FREQUENTATION 2020 

* Estimation 

* Estimation 
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3. Fréquentation des sites touristiques de loisirs 
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1. SECTION D’EXPLOITATION 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

➢ Dépenses de la section d’exploitation 2020 : 693 820,04 €. 

 

➢ Un taux d’engagement de 90,26%. 

 

 

 

 

 

  

REALISATION BUDGETAIRE 2020 



27 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



28 
 

➢ Recettes de la section d’exploitation 2020 : 846 820,61 €. 

➢ Un taux d’engagement de 110,17 %. 

➢ Les recettes commerciales 2020 de l’EPIC (Maison de l’Huître, camping, Office de 

Tourisme) s’élèvent à 368 472,71 € en 2020. Elles baissent de 34% par rapport à 

2019 : 557 919,01 €.  

➢ Résultat d’exploitation 2020 : 153 000,57 €. 

 

Pour la seconde année et malgré un contexte fortement perturbé et imprévisible, l’EPIC a pu 

équilibrer son budget sans avoir recours à une subvention municipale. 

 

 
Evolution des recettes commerciales de l’EPIC depuis 2012 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Evolution de la subvention municiale depuis 2012 
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2. SECTION D’INVESTISSEMENT 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

➢ Dépenses de la section d’investissement 2020 : 44 500,84 €. 

 

➢ Un taux d’engagement de 90,70 %. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

➢ Recettes de la section d’investissement 2020 : 20 217,17 €. 

 

➢ Un taux d’engagement de 41,21 %. 

 

➢ Résultat d’investissement 2020 : - 24 283,67 €.  
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3. TAXE DE SEJOUR 

 

 

Le montant 301 217,86 € indiqué dans le tableau de la réalisation budgétaire 2020 (p.27) intègre : 

- La taxe de séjour perçue par l’EPIC au titre de l’année 2020 et le reversement d’une partie de 

la taxe de séjour collectée par les plateformes en 2019 : 297 299 €. 

- Le reversement du Département pour la participation aux frais de gestion de la taxe : 

3 918,38 €. 
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➢  

 

 

 

 

 

  

REVUE DE PRESSE 2020 

DEPECHE DU BASSIN – 12/11 AU 18/11 

SUD OUEST – 12 NOVEMBRE 
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DEPECHE DU BASSIN - 17/09 AU 27/09 

DEPECHE DU BASSIN – MAI 2020 
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DEPECHE DU BASSIN – MAI 2020 

DEPECHE DU BASSIN – JUIN 2020 
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DEPECHE DU BASSIN – 16/07 AU 22/07 

SUD OUEST – 27 SEPTEMBRE 
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DEPECHE DU BASSIN – 23/07 AU 29/07 

DEPECHE DU BASSIN – 13/08 AU 19/08 
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DEPECHE DU BASSIN – 09/07 AU 15/07 

DEPECHE DU BASSIN – 02/07 AU 08/07 

SUD OUEST – 08 JUILLET 
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SUD OUEST – 29 JUILLET 

DEPECHE DU BASSIN – 12/11 AU 18/11 
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EDITIONS 2020 

GUIDE TOURISTIQUE 
 

20 000 exemplaires 

 

10 760 € HT - 12 912 € TTC 

FLYER BILLETTERIES 
 

9 000 exemplaires 

 

1 274,81 € HT - 1 529,77 € TTC 
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BROCHURE MAISON DE L’HUITRE 
INDIVIDUELS - 70 000 exemplaires 

2 600 € HT - 3 120 € TTC 

BROCHURE MAISON DE L’HUITRE 
GROUPES - 250 exemplaires 

448,96 € HT - 538,75 € TTC 

LIVRETS PEDAGOGIQUES CE1-CE2 / CM1-CM2 
2 X 2 500 exemplaires 

1 201 € HT - 1 441,20 € TTC 
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